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Politiktyp (29,9%)

Zielgruppensegmentierung: 
Habe ich unterschiedliche Zielgruppen zu berücksichtigen?

(*) Nicht-Akzeptanz-Sensibilität (threshold of acceptability); dies ist eine Schätzung für den Akzeptanz-Schwellenwert. Der Politiktyp (starkes 
Interesse an Inhalten zum Thema Politik) neigt im Durchschnitt offenbar schneller zur Abneigung (Nicht-Wahl des Produkts) gegenüber dem 
Informationsportal, wenn ihm etwas daran nicht gefällt (18,4% Einflusspotenzial auf die Auswahlentscheidung, dagegen hat das Thema einen 
vergleichsweise geringeren: 11,7%), als dies bei dem Kulturtyp (starkes Interesse an kulturellen Inhalten inkl. Musik) der Fall ist, der deutlich 
weniger sensibel im Sinne einer Nicht-Akzeptanz des Informationsportals regiert (im Vergleich zum Politiktyp hat die Nicht-Akzeptanz-Sensibilität 
einen deutlichen geringen Einfluss auf die Auswahlentscheidung: 4,3%, dagegen das Thema einen vergleichsweise größeren: 24%). 

Kulturtyp (70,1%)

Nicht-Akzeptanz-Sensibilität (*)

Informationsvermittlung

Etikette: Autor will ...

Informationsquelle ist ...

Themen

Informationsqualität:  
Der Inhalt ist ...

Grad der Interaktivität:  
Eine Option der Website ist ...

Meinungsbildung: Ich erfahre ...

Grad der Soziale Vernetzung:  
Das Webangebot ...

Aktualisierungsgrad
2,9


